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Resumen

a identidad es un concepto que se conforma desde el ser

humano, tanto individual como colectivo, y el arte constituye un

mecanismo exitoso para conformarla y preservarla. Pero todavia

mas la caricatura, el trazo con humor debido a su impresion en la

memoria figurativa, ya que al igual que el disefio grafico, se nutre

de elementos estéticos de la actividad artistica agregandole poder
de recordacion y disfrute. Por si misma, la caricatura se ha establecido como
un signo de identidad en México y ha contribuido a conformar una identidad
nacional que retoma aspectos de la patria y de lo mexicano.
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951]

[ Universidad Nacional de Colombia | Sede Medellin |



961]

[ Revista de Extensién Cultural | Nimero 68 |

Introduccion

Siendo el arte un tema de por si amplio y apasionante,
también esta intimamente relacionado con la caricatura,
una disciplina que, tal vez por razones de moda o
necesidades reales, es cada vez mas requerida y se abre
mas espacios en los medios de comunicacion colectiva.
Efectivamente, no se puede hablar de caricatura sin
tener en cuenta el arte porque, como se plantea en
las siguientes paginas, se trata de una manifestacion
comunicativa con caracteristicas y peculiaridades muy
atractivas para los generadores y consumidores de
mensajes, que se nutre del arte y no solo de la mera
cuestion técnica.

Resulta un hecho objetivo que el caricaturista encuentra
campo de accion en los mas diversos espacios de la
industria editorial y el entretenimiento para ejercer
sus labores “naturales”. Sin embargo, también hay en
multimedia, en la elaboracion de material didactico,
en los medios impresos informativos, en agencias
publicitarias y de relaciones publicas y ni qué decir
de la television, el cine e internet. Pareciera que
conforme avanza la tecnologia y el individuo tiene un
acceso ilimitado a toda la informacion de este planeta,
eternamente generador de noticias y novedades, se
hace imprescindible la intervencién de alguien que
le imprima personalidad y estética a los mensajes
continuos que buscan destacarse en el universo de las
ideas y las imagenes, para atrapar a los destinatarios
de manera, si no permanente, si durante el tiempo
suficiente para fijarse en sus mentes.

Es evidente que la caricatura es una forma que asume
el arte con objetivos claros y visibles de comunicar,
pero también de motivar los sentimientos y con ello el
goce estético (expresion de las artes y la literatura), que
apunta a que cada uno aprecie lo visual y lo artistico
desde su punto de vista y marco teorico-referencial, sea
individual o colectivo, lo cual provoca valoraciones
e interpretaciones diferentes, como lo plantea Pierre
Giraud (2003, p. 87). En otras palabras, el caricaturista
0 monero —como se le conoce en México— debe tener

en cuenta esta relacion indisoluble entre lo estético y
lo emocional. Como comunicador, el arte toma forma
en sus manos creativas con la generacion de trabajos
expresivos que forman parte de un momento historico
cargado de ideologia, y para lograrlo plasma esa
correspondencia a partir de los planteamientos teéricos
en torno del arte.

El profesional del humor es un artista grafico que
piensa y reflexiona para producir objetos susceptibles
a nuestros sentidos de la vista y del tacto; objetos
que provoquen un proceso mental en cada receptor.
Asi, existen creaciones humoristicas sefialadas como
puntos de referencia por su gran calidad expresiva e
ingenio, valga la redundancia, creativo, que sobrepasa
las simples definiciones y conceptos. Ademas, los po-
sibles campos laborales del caricaturista constituyen
laboratorios en donde se experimentan las mejores
estrategias para hacer llegar y perdurar mensajes,
cuyas modalidades, sus gustos y aficiones (historietas,
caricaturas, revistas, periodicos, libros, videojuegos,
sitios de internet, peliculas, dibujos animados, pro-
gramas televisivos y las campafias publicitarias de los
productos de su propio consumo diario) conllevan un
concepto que debe ser desarrollado en la imagen con
apoyo de la palabra, sea escrita u oral.

Por ello, resulta obligado e interesante reflexionar
acerca de lo que el arte y la caricatura han aportado
a la identidad nacional, posicionando el concepto de
México y lo mexicano en el exterior, pero también en
lo interno al reforzar la idea de una patria mexicana
comun desde Tijuana, Baja California, hasta Chetumal,
Quintana Roo; concepto que viene gestandose desde
el siglo xix. Y todavia mas, que todo esto ha sido un
esfuerzo por parte del Estado mexicano por unificar
ideologias contrarias y regionalismos a través de
elementos comunes tales como la comida, el paisaje,
la musica, las costumbres, la indumentaria y, por
supuesto, las imagenes, y todavia mas concretamente
la caricatura, el trazo con humor entendible por varios
sectores de la poblacion, letrada o no.



En resumen, a lo largo de este texto se expondra la rela-
cion de la caricatura con el arte y la manera en la que ha
contribuido a fomentar la identidad mexicana y sefialar,
a grandes rasgos, los parametros y la participacion de
los personajes que ayudaron a ello, por lo que esta di-
sertacion consta de las siguientes partes:

1. Establecer la importancia de la caricatura como
producto social y cultural y su relacion con el arte,
teniendo en consideracion su carga ideologica,
consecuencia de una cotidianidad de un tiempo y
espacio determinados.

2. Definir, en términos generales, lo que es el concepto
de identidad de una nacion.

3. Retomar los datos historicos de las escuelas de
arte mexicanas y sus principales exponentes
para contextualizar el momento social, cultural y
politico en que surgen, y la manera en que fueron
institucionalizadas por el Estado.

4. Destacar larelacion pintura e identidad nacional con
base en los requerimientos de la sociedad mexicana
de los siglos x1x y xx, la cual dio como resultado la
generacion de una estética mexicana reconocible y
perdurable nacional e internacionalmente.

5. Citar el punto de vista de los artistas plasticos
egresados de algunas de estas escuelas, quienes se
han desempefiado como caricaturistas en medios
informativos nacionales, pero también como gra-
badores, escultores y pintores, sobre lo que estas
instituciones han aportado a la identidad mexicana.

6. Conclusiones.

7. Fuentes informativas.

Desarrollo del tema

La caricatura se equipara al disefio grafico en que no
solo se reduce a un conglomerado de imagenes y tex-
turas con variedad de tintas y colores. Como lo expresa
un estudioso contemporaneo de la comunicacién, Da-
niel Prieto Castillo (2002): “En un proceso de disefio
llamamos lo disefiado a un signo o a un conjunto de
signos que, a partir de codigos conocidos por el disefia-
dor y el perceptor, llevan a este tltimo una determinada

informacion” (p. 24), cuestion que bien puede aplicarse
a la labor de los moneros.

En otras palabras, tanto el disefiador grafico como el
caricaturista con la suficiente capacidad fisica modifi-
can la materia para elaborar productos comunicativos,
y también es cierto que en ese proceso influyen la ideo-
logia dominante del medio y del sistema social, sus
marcos de referencia e, inclusive, su propia ideologia.
Queda claro que, entre el caricaturista y cualquier artis-
ta visto como ego-emisor y el alter-receptor, debe ser
compatible el repertorio de significados y significantes,
pues de otra manera quien recibe los mensajes no ten-
dria los elementos para entender, apreciar e interiorizar
un disefio grafico, por muy novedoso que pareciera; es
decir, no podria decodificarlo y hacerlo suyo. Por lo
mismo, los marcos de referencia del experto en humor
deben ser amplios: una vasta cultura para, por citar un
ejemplo, cuando se trate de elaborar una campaiia pu-
blicitaria con base en elementos medievales, entienda
que no solo es proyectar los clasicos castillos de cuen-
tos de hadas, sino de englobar un concepto con image-
nes lo mas apegadas a la realidad historica, con las cos-
tumbres y el modo de vestir de la realeza y hasta con el
modo de hablar de entonces, con todo y los “combatid”
y “comeréis”, sobre todo en nuestra América hispana.
Como apunta André Ricard (1982, p. 157), debe tener
en cuenta los niveles intuitivos y racionales que inter-
vienen en cualquier proceso creativo:

e Lainfluencia de una informacion relativa pertinente
a las necesidades y los deseos latentes.

* Laimportancia de un conocimiento de la sociologia
y psicologia del contexto, de los movimientos cul-
turales favorecidos por cada situacién socioecond-
mico-tecnoldgica.

* La necesidad de un banco de datos y de vivencias
experimentales.

* Una informacion precisa sobre los medios de pro-
duccién disponibles y sobre los ultimos avances de
la tecnologia y los nuevos materiales utilizados.
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En cuanto a la cuestion ideoldgica, no se puede negar su
importancia en la concepcidon y motivacion de cualquier
trazo con humor. Actualmente, nuestro entorno esta
repleto de mensajes de todo tipo y para todos los
gustos, preferencias y alcances socioeconémicos. La
publicidad y la propaganda tratan de convencernos
de comprar tales cosas, comer tal menu, no olvidar tal
marca, pagar a tiempo todos los impuestos, vacunarnos,
favorecer con nuestro voto a este partido y no al otro,
creer y seguir creyendo en el cambio... En fin, todos los
actos de nuestra vida —hasta los mas insignificantes—
pretenden ser dirigidos por los mensajes publicitarios
y propagandisticos, en especial cuando se trata de
ofertas, pues es claro que, asi como el comerciante
busca obtener el dinero con la transaccién, el politico
anhela el escafio mediante el voto de las mayorias
bajo la promesa de la esperanza y del cambio. Sin
lugar a duda, es precisamente el consumismo la mayor
caracteristica de nuestro tiempo; como lo establece Jean
Baudrillard (1997), en la medida en que una persona
consuma obtendra estatus: “Una verdadera teoria de los
objetos y del consumo se fundard no sobre una teoria
de las necesidades y de su satisfaccion, sino sobre una
teoria de la prestacion social y de la significacion”
(p. 2), agregando que hasta el propio arte constituye
un objeto de intercambio suntuario, porque también
otorga estatus como el automdvil tltimo modelo de la
marca mas exclusiva o el pertenecer a algiin grupo que
presuma de mucho mundo recorrido.

También resulta cierto que todo comunicador visual
debe conocer al publico que desea impactar, asi como
los intereses subyacentes en el mensaje que desea
producir y transmitir, pues resulta obvio que no sera
igual el tipo de imagen para promocionar un alimento
para bebé que el de una linea de comida instantanea, o
ilustrar E/ Quijote de Miguel de Cervantes Saavedra
para nifios en edad preescolar que hacerlo en una
edicion dirigida a los adultos. En este sentido, si debe
tener la suficiente sensibilidad, capacidad reflexiva y
amplios marcos referenciales.

Ahora bien, el concepto de identidad puede ser tan am-
plio que, incluso, abarque aspectos psicoldgicos. Sin

embargo, para efectos del arte cabe retomar lo definido
por John Heskett (2005) a partir de los efectos de la
semidtica: “Podemos utilizar objetos y entornos para
construir ciertos signos de quiénes somos, para expre-
sar la idea que tenemos de nuestra identidad. Sin em-
bargo, la construccion de identidad va mucho mas alla
de la expresion de quiénes somos” (p. 125).

Para la construccion de una “marca de pais”, o, lo que
es lo mismo, una serie de imagenes asociadas a un con-
cepto de pais que lo representen internacionalmente
para cuestiones de intercambio comercial, econémico
y turistico, Josep-Francesc Valls (1992) considera que
“pais es todo elemento geografico, sea o no division
administrativa, capaz de ser identificado bajo una de-
nominacion del tipo que sea y todo lo que engloba”
(p. 28). Asimismo, desde el punto de vista mercado-
técnico, este autor sefiala los principales atributos que
engloba un pais y por los cuales puede ser identificado,
entre los que se destacan: “variantes climaticas, pro-
ductos y servicios y empresas que los prestan, sectores
econdmicos, instituciones de la sociedad civil y siste-
mas de gobierno, aspectos antropoldgicos, culturales
artisticos, literarios, monumentales, festivos, folklo-
ricos, gastronomicos, ¢ historia y estructura social”
(Valls, 1992, pp. 29-30).

Por todo lo anterior, se podria determinar que la identi-
dad es el sentido de pertenencia que se ha conformado
a lo largo de toda la historia que implica lo individual,
porque cada persona integra su propia identidad con
un nombre, en funcion de cobrar conciencia de si
y lo colectivo, al establecer que forma parte de una
comunidad en varios planos (familia, escuela, trabajo,
barrio, colonia, equipo deportivo, etcétera).

En el caso de México, desde el siglo xix se plantean
con fuerza intentos por constituir un ideal de lo mexica-
no a partir de la vision idilica de la patria como parte de
la corriente denominada Romanticismo, la cual exalta
los valores de amor, heroismo, nobleza y patriotismo
como una forma de homogeneizar el pais, el cual siem-
pre ha estado dividido desde la época precolombina por



regionalismos y grupos con variados intereses politi-
cos, econdmicos y hasta morales (Latapi, 1984). Asi
lo confirma Aurelio de los Reyes, estudioso del cine
mexicano, quien destaca que en la conformacion de la
industria cinematografica nacional, que se extendi en
América Latina, se reflejo ese intento en dos cuestio-
nes fundamentales: la primera, en nombrar a las recién
generadas productoras filmicas con apelativos que de-
notaran raices indigenas (Aztlan Films, SA de CV, por
ejemplo), y la segunda, la construccion de personajes,
escenarios y situaciones que reflejaran todo lo mexica-
no de manera reiterativa e idealizada como lo mejor,
hasta el grado de caer en chovinismos (comida, ves-
tuario, musica, canciones, forma de hablar, escenarios,
adornos, bebidas alcohdlicas, etcétera). El indigenis-
mo cosmopolita, la comedia ranchera y el cine social
y urbano reflejaron la vision idilica de los indigenas
mexicanos con los rostros impecables de Maria Félix,
Pedro Armendariz y Dolores del Rio, de Jorge Negre-
te —el Charro Cantor por excelencia— y de German
Valdés “Tin Tan”; Cantiflas y David Silva con su forma
de vestir y de hablar, tipicas de los barrios populares de
los afios cuarenta y cincuenta. De hecho, Aurelio de los
Reyes enfatiza que la figura de los grandes magueyes
plasmados en la obra de Diego Rivera fueron retoma-
dos de jQue viva México!, pelicula inconclusa del ci-
neasta ruso Sergei Eisenstein, quien a su vez los retratd
del campo mexicano (De los Reyes, 1987).

Sin embargo, ;/qué opinan los profesionales del humor
sobre este asunto de la identidad, concretamente la
mexicana? Guadalupe Rosas, caricaturista mexicana
y licenciada en Comunicacion Gréafica por la Escuela
Nacional de Artes Plasticas, hoy FAP (Facultad de
Artes Plasticas), con una Maestria en Artes Visuales,
afirma:

Las herramientas utilizadas por los artistas visuales
para generar produccion que pueden generar también
caricatura y comunicar visualmente con lo plastico,
promoviendo la identidad, son enriquecidas retoman-
do elementos mexicanos, incorporandolos, como su-
cedid durante la década de los ochenta cuando el dise-
flo mexicano, por ejemplo, era muy identificable por

los colores pasteles del box, con la tipografia de colo-
res e iconicidad llevada al extranjero que la reconoce,
sin duda alguna, con México (entrevista personal).

Guadalupe Rosas también es grabadora, ilustradora,
caricaturista y terapista que utiliza el arte como una
forma de terapia ocupacional y relajante, pero con
una visidbn para expresar las emociones desde una
metodologia sistematizada y una base tedrica.

Por su parte, el licenciado en escultura y caricaturista
de El Heraldo Juan Alarcon, asegura que “el trazo con
humor contiene un mensaje con objetivo especifico y
le da un objetivo narrativo al cliente”. También afirma
que constituye un gozo visual y tiene un valor por si
mismo, “por lo que hay todo un mercado de la aprecia-
cion de la belleza en si misma, lo cual también puede
constituir un mercado de la nostalgia al coleccionar-
se, ademas de las galerias de arte que lo promocionan”
(entrevista personal). En cuanto a la identidad nacional,
sefiala:

La identidad es un concepto de lo mexicano, con una
estética que ya tenemos, que nos rodea y constituye
una memoria visual, a lo que ha contribuido la carica-
tura con la apuesta en el futuro inmediato con la for-
macion de caricaturistas que tienden a generar una iden-
tidad intrinseca en la memoria colectiva bajo una
idiosincrasia nacionalista (entrevista personal).

Queda clara la busqueda de un comin denominador
que uniera a los mexicanos alrededor de algo mexi-
cano. Y qué mejor escenario para ello que la historia,
esa memoria colectiva surgida de la cotidianidad, pero
también de la tradicion. En 1835 aparece la primera
obra sobre historia antigua de Carlos Maria Bustaman-
te, insigne historiador mexicano decimonénico, quien
buscaba de esta manera dar a conocer parte del devenir
historico nacional con la idilica vision de patria comun:

La historia es unicamente historia antigua, considera-
da por el autor “la que mas importa saber”. A través
de sus libros, Bustamante acuiid imagenes de nuestros
héroes e inventd casi todos los mitos y las anécdotas
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de la guerra de Independencia, que mas tarde fueron
repetidos en los libros de texto. Y fue la historia pre-
hispanica su fuente de inagotable orgullo (Véazquez,
1975, p. 44).

Quizas el tono de la apreciacion suene un poco exage-
rado, pero lo cierto es que Carlos Maria Bustamante
realizé un conocido intento para que se valorara la his-
toria nacional al grado de pretender que se imitasen los
modelos de héroes nacionales.

Refiriéndose a la historia oficial en forma de narracio-
nes para la enseflanza de la historia nacional con prin-
cipio, desarrollo, fin y ensefianza moral, los autores y
pedagogos argentinos Alberto Rosa e Ignacio Brescod
de Luna (2006) afirman, en cuanto al logro de los obje-
tivos ideoldgicos a largo plazo:

Los relatos tienen, entonces, efectos no desdefiables
en la manera de presentar grupos, individuos y co-
lectivos, en evocar sentimientos de identificacién con
ellos y, por consiguiente, en la transmision de valo-
res, en la creacion de identidades y en la incitacion
de sentimientos positivos o negativos entre distintos
grupos o comunidades. Asi considerada, la enseflanza
de las historias nacionales, entre otros efectos, sus-
cita entre sus consumidores fuertes sentimientos de
adhesion hacia un grupo y de antagonismo respecto
de otros (pp. 197-198).

José Vasconcelos Calderon, prolifico escritor, politico y
funcionario oaxaquefio, como rector de la Universidad
Nacional y hasta que se creo la Secretaria de Educacion
Publica (SEP) de la Republica Mexicana, de la que fue
su primer titular siendo presidente Alvaro Obregon
(28 de septiembre de 1921), llevd a cabo una campaia
masiva de alfabetizacion con varias acciones, entre las
cuales estuvieron la publicaciéon de libros con temas
de literatura universal al alcance de las mayorias, la
popularizacion de la cultura acercandola a la poblacion
marginal y el fomento de la obra de pintores e
ilustradores que habrian de efectuar grandes murales,
con el visto bueno del Gobierno, en los edificios
oficiales —empezando por la sede de la propia sep—,

lo que marco una época en la historia del arte mexicano.
Asimismo, impuls6 la creacion de tres departamentos:
Escolar, de Bibliotecas y de Bellas Artes.

Sin embargo, fue Gerardo Murillo, el Doctor Atl, el
primer organizador de una nueva empresa: el muralismo
mexicano, con la colaboracion de jovenes estudiantes
rebeldes de la Academia de Bellas Artes con el objetivo
de realizar una renovacion artistica por un México
libre de dogmas, una especie de “huelga” politico-peda-
gogica que origind ese movimiento artistico que pug-
naba por llevar el arte a las masas (Malvido, 1993).

Por su parte, el presidente Lazaro Cardenas promovid
el muralismo como una forma de impulsar a la clase
trabajadora, teniendo a Diego Rivera como el muralista
de temas obreros con formacidn ideologica y politica
para exaltar las actividades agrarias e industriales, al
maestro rural y su labor, con base en una vision de lo
mexicano con elementos de la naturaleza y productos de
nuestro pais; en tanto José Clemente Orozco retrata el
desgarrador costo humano de la historia, y en Siqueiros
la pintura es una enérgica sintesis de sentimiento e
ideologia.

Para ilustrar este aspecto, cabe citar a Castrux. Carica-
turista por mas de cuarenta aflos en el periddico
Ovaciones, acuarelista, pintor al 6leo del Popocatépetl
y del Cerro de La India de su natal Coahuila, y también
muralista —pues elaboré un mural en la casa de
Cantinflas a la salida a Toluca con el tema del desierto
del norte y Coahuila—. Egresado de La Esmeralda,
escuela de bellas artes a la que asistid cuando se
ubicaba todavia atras de la iglesia de San Hipolito en
el centro, Jesus Castruita Marin fue ayudante entre
1948 y 1954 del pintor José Clemente Orozco cuando
plasmoé un mural de trescientos metros cuadrados en
la Benemérita Escuela Nacional de Maestros titulado
Alegoria nacional, por encomienda de la Secretaria
de Educacién Publica, por lo que aprendid el temple
a base de tierra con agua, cal y cemento: “Una técnica
muy dificil, pero necesaria, pues es la base del mural y
habia que terminar un metro en un dia, porque se chupa



toda la pintura” (entrevista personal). Recuerda de su
maestro José Clemente Orozco que, ademas de tener
muy mal genio, aprendio la técnica del muralismo que
requiere mucha dedicacion.

A Orozco le gustaba mucho el tema de lo mexicano,
por eso hacia unos cuerpos grandes y hasta toscos,
al contrario de Diego Rivera que era méas detallista.
Al maestro Orozco le gustaba mas pintar un mural
porque lo consideraba mas permanente, eterno y
aguantador frente a los cambios del clima, ademas
de que estd a la vista de todos siempre, incluso
desde lejos, detalle que le gustaba mucho por estar
de acuerdo con la politica de entonces, que era la de
llevar el arte a la mayoria de la poblacion en amplios
espacios (entrevista personal).

Por su parte, y para centrarnos mas en la experiencia de
nuestro pais, el investigador Manuel Gonzalez Ramirez
reconoce la importancia del carton politico durante la
gestacion y el desarrollo de la Revolucion mexicana,
para lo que me permito citar varias de sus aseveraciones
al respecto, por considerarlas bastante ilustrativas del
tema abordado: “La caricatura, arte impuro, ya que
pondera el defecto y las imperfecciones del modelo,
el caricaturista olvida la imparcialidad a fin de opinar
sobre lo que ha visto: Antonio Caso” (Ramirez, 1955,
p. 23).

1. Se habla de ella (la caricatura politica) para reco-
nocer la fuerza que posee.

2. Expresion del pueblo y para su consumo. Expre-
sion de la satira equivalente a la expresion huma-
na sin regateos ni contenido peyorativo.

3. La caricatura transformadora y destructiva con
una dualidad incomprensible para los del antiguo
régimen (el Porfiriato), pero que intuyé el pueblo
debidamente (Ramirez, 1955, pp. 23-24).

En otras palabras, el pueblo analfabeta y explotado
entendié con mayor facilidad la caricatura por medio
de las imagenes y captd su fuerza en la prensa,
concretamente en E/ hijo del Ahuizote de los hermanos
Flores Magon, en donde ademas de articulos combativos
en contra de Porfirio Diaz, de su régimen y su gabinete,

se presentaban caricaturas de José Guadalupe Posada,
de tal forma que el humor con critica fue el elemento
detonador de una curiosidad social que por el ambiente
represivo requeria una salida rapida y efectiva.

Conclusiones

(La caricatura, el trazo con humor, es una forma de co-
municarse? Por supuesto, y cumple con los requisitos
planteados para la conformacién de un acto comunica-
tivo: emisor (el caricaturista), mensaje (la caricatura),
canal (visual o impreso), codigo (repertorio de signos
visuales y lingiiisticos que comparten emisor y recep-
tor), receptor (el publico que consumird su mensaje) y
decodificacion (el impacto y la recordacion en el re-
ceptor). No se puede establecer hasta qué punto exista
la retroalimentacion en este proceso, ya que también
es claro que se dedica a difundir, informar y persuadir.

Como trabajo expresivo, el carton humoristico tam-
bién cumple con los requerimientos, por tratarse de
una transformacion de la materia mediante la energia
fisica e intelectual de un actor comunicativo, presta a
difundir e informar, de aquella actividad que responde
a los intereses de los medios de comunicaciéon masiva
en dos sentidos: lograr una identidad propia mediante
la conjuncidn de elementos distintivos (colores corpo-
rativos, tipografia, locutores exclusivos, escenografia,
vestuario, musicalizacion, etcétera) y reflejar y refor-
zar sus intereses politicos y econémicos. Sin embar-
go, el profesional del humor no debe ser visto como
un empleado que hace proyecciones, y en esto estriba
su sentido de responsabilidad y compromiso social. Es
alguien que, si bien debe interpretar los deseos y obje-
tivos para quien labora y para la empresa informativa
en que publica, debe mantener un minimo de calidad
en su labor con profundo respeto a los receptores, y
no tratandolos como infradotados mentales, sin capaci-
dad de analisis y de sorpresa, que solo sirven para ser
manipulados por la publicidad y la propaganda, para
obedecer sin cuestionar y gastar el dinero a manos lle-
nas y acatar designios politicos; esto es, en la medida
en que ofrezca mensajes creativos, ricos en referencias
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y con calidad plastica, entonces se podra reconocer su
caracter ético y de artista visual.

En lo relativo al tema de este articulo, encuentro que
la relacion con la caricatura radica en lo que Giddens
(1987, p. 21) describe como un lenguaje simbolico,
como medio para la actividad social practica; es decir,
se debe tener en cuenta que la lengua no solo es un
sistema de signos y reglas para comunicar, pues tam-
bién es la manera en que cada persona cobra concien-
cia de si misma y de su relacion con sus pares; es el
instrumento para conocer su entorno natural y social
para poder modificarlo y relacionarlo en lo comuni-
tario, y es el instrumento para ejercer la autoridad y
las relaciones de poder. En el caso de la caricatura en-
tran en juego lo verbal y lo grafico de la lengua para
crear un lenguaje verbo-iconico que sea entendido por
la mayoria de las personas, sin importar la edad ni la
escolaridad. Y es obvio que la caricatura enfatiza las
relaciones de poder y legitimacion.
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